Сводный отчет
о результатах проведения оценки регулирующего воздействия проекта
нормативного правового акта

1. Общая информация

1.1. Орган-разработчик: Министерство печати и информации Республики Мордовия (Минпечати Республики Мордовия).

1.2. Вид и наименование проекта нормативного правового акта: проект постановления Правительства Республики Мордовия «О внесении изменений в постановление Правительства Республики Мордовия от 12 августа 2013 г. № 334» (далее – проект постановления).

1.3. Предполагаемая дата вступления в силу нормативного правового акта: со дня его официального опубликования.

1.4. Краткое описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование:
Согласно постановлению Правительства Республики Мордовия от 12 августа 2013 г. № 334 «О мерах по реализации положений Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» установлен предельный срок заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы – 5 лет.
Негативные последствия для субъектов предпринимательской деятельности могут возникнуть из-за неокупаемости затрат в период срока действия договора.

Проектом постановления предлагается:

увеличить предельный срок заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия с 5 до 10 лет
1.5. Краткое описание целей предлагаемого правового регулирования: 
- исключить негативные последствия для субъектов предпринимательской деятельности из-за неокупаемости затрат в период ранее установленного пятилетнего предельного срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия;

1.6. Краткое описание содержания предлагаемого правового регулирования: 

увеличение предельного срока заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы с 5 лет до 10 лет.

1.7. Срок, в течение которого принимались предложения в связи с размещением уведомления о разработке предлагаемого правового регулирования: 
начало: 17 апреля 2018 года;

окончание: 07 мая 2017 года.

1.8. Количество замечаний и предложений, полученных в связи с размещением уведомления о разработке предлагаемого правового регулирования: 


1.9. Полный электронный адрес размещения сводки предложений, поступивших в связи с размещением уведомления о разработке предлагаемого правового регулирования: 


1.10. Контактная информация исполнителя в органе-разработчике:

 Ф.И.О.: Скопина Инна Игоревна.

Должность: начальник организационно-юридического отдела. 

Телефон: 47-06-28.
2. Описание проблемы, на решение которой направлено предлагаемое правовое регулирование: реализация положений Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе». 

2.1. Формулировка проблемы:
Согласно постановлению Правительства Республики Мордовия от 12 августа 2013 г. № 334 «О мерах по реализации положений Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» установлен предельный срок заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы – 5 лет. Негативные последствия для субъектов предпринимательской деятельности могут возникнуть из-за неокупаемости затрат в период срока действия договора.

2.2. Информация о возникновении, выявлении проблемы и мерах, принятых ранее для ее решения, достигнутых результатах и затраченных ресурсах: разработка проекта постановления.
2.3. Характеристика негативных эффектов, возникающих в связи с наличием проблемы, их количественная оценка: 
Сохранение текущего нормативного регулирования влечет негативные последствия для субъектов предпринимательской деятельности в части  неокупаемости затрат в период установленного пятилетнего предельного срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы.

2.4. Причины возникновения проблемы и факторы, поддерживающие ее существование: положениями статьи 19 Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» предусмотрено, что субъекты Российской Федерации устанавливают предельные сроки, на которые могут заключаться договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций, в зависимости от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы, но не менее чем на пять лет и не более чем на десять лет.
2.5. Причины невозможности решения проблемы участниками соответствующих отношений самостоятельно, без вмешательства государства:

данные полномочия есть только у органов исполнительной власти субъектов РФ.
2.6. Опыт решения аналогичных проблем в других субъектах Российской Федерации, иностранных государствах (при наличии сведений):
Закон Красноярского края от 20 сентября 2013 г. № 5-1552 «Об установлении предельных сроков заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Красноярского края» - максимальный срок заключения договора 10 лет;

Закон Удмуртской Республики от 18 декабря 2013 г. № 83-РЗ «Об установлении предельных сроков заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Удмуртской Республики» - максимальный срок заключения договора 10 лет;

постановление правительства Оренбургской области от 14 января 2014 г. № 7-п «О предельном сроке заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Оренбургской области» - предельный срок заключения договора 10 лет;

постановление правительства Астраханской области от 15 августа 2013 г. № 294-П «Об установлении предельного срока заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций для всех типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы» - предельный срок заключения договора 10 лет;

2.7. Источники данных: справочные системы «Консультант-Плюс», «Гарант».
2.8. Оценка воздействия предлагаемого правового регулирования на состояние конкурентной среды на рынке, определение барьеров входа на товарный рынок, выявление потенциальных приобретателей товара, расчет доли хозяйствующих субъектов на рынке: 

Принятие проекта постановления устраняет возможность возникновения негативных последствий для субъектов предпринимательской деятельности из-за неокупаемости затрат в период ранее установленного пятилетнего предельного срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия.

2.9. Анализ влияния экономических и социальных последствий принятия предлагаемого правового регулирования на деятельность субъектов малого и среднего предпринимательства:

1) проект постановления разработан в соответствии с нормами федерального законодательства;

2) предоставляет возможность субъектам предпринимательской деятельности добиться окупаемости затрат в связи с увеличением предельного срока действия договора на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия.

2.10. Степень регулирующего воздействия проекта нормативного правового акта: средняя.

2.11. Обоснование отнесения проекта акта к определенной степени регулирующего воздействия: проект нормативного правового акта содержит положения, изменяющие ранее предусмотренные в законодательстве Республики Мордовия обязанности для субъектов предпринимательской деятельности.

3. Определение целей предлагаемого правового регулирования и индикаторов для оценки их достижения.
	3.1. Цели предлагаемого правового регулирования
	3.2. Сроки достижения целей предлагаемого правового регулирования
	3.3. Периодичность мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования

	Увеличить предельный срок заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы
	С 1 января 2019 года
	Один раз в год, начиная  с 2019 года


3.4. Действующие нормативные правовые акты, поручения, другие решения, из которых вытекает необходимость разработки предлагаемого правового регулирования в данной области, которые определяют необходимость постановки указанных целей: 
статья 19 Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе»
заключение Министерства экономики, торговли и предпринимательства Республики Мордовия по итогам экспертизы постановления Правительства Республики Мордовия от 12 августа 2013 г. № 334 «О мерах по реализации положений Федерального закона от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе» от 18.10.2017 г.
3.5. Методы расчета индикаторов достижения целей предлагаемого правового регулирования, источники информации для расчетов: мониторинг проводится один раз в год - постоянно в период действия.
3.6. Оценка затрат на проведение мониторинга достижения целей предлагаемого правового регулирования: в рамках текущего финансирования.
4. Качественная характеристика и оценка численности потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (их групп).
	4.1. Группы потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования (краткое описание их качественных характеристик)
	4.2. Количество участников группы
	4.3. Источники данных

	Организации, индивидуальные предприниматели, осуществляющие установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы
	308
	данные Минпечати Республики Мордовия


5. Изменение функций (полномочий, обязанностей, прав) органов государственной власти субъекта Российской Федерации (органов местного самоуправления), а также порядка их реализации в связи с введением предлагаемого правового регулирования: 
Органы государственной власти, органы местного самоуправления муниципального района или органы местного самоуправления городского округа будут вправе заключать договоры на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на территории Республики Мордовия независимо от типов и видов рекламных конструкций и применяемых технологий демонстрации рекламы на срок до 10 лет.
6. Оценка дополнительных расходов (доходов) республиканского бюджета Республики Мордовия, связанных с введением предлагаемого правового регулирования: не потребуется.
6.1. Другие сведения о дополнительных расходах (доходах) бюджета Республики Мордовия (местных бюджетов) возникающих в связи с введением предлагаемого правового регулирования: не потребуется.

6.2. Источники данных: информация Минпечати Республики Мордовия.
7. Изменение обязанностей (ограничений) потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования и связанные с ними дополнительные расходы (доходы): отсутствует.
7.5. Издержки и выгоды адресатов предлагаемого правового регулирования, не поддающиеся количественной оценке: оценить конкретные финансовые показатели не представляется возможным.
8. Оценка рисков неблагоприятных последствий применения предлагаемого правового регулирования.
	8.1. Виды рисков
	8.2.Оценка вероятности наступления неблагоприятных последствий

	8.3.Методы контроля рисков

	8.4.Степень контроля рисков (полный / частичный / отсутствует)

	Риски отсутствуют
	Риски отсутствуют
	-
	отсутствует



9. Сравнение возможных вариантов решения проблемы
	
	Вариант 1
	Вариант 2

	1
	2
	3

	9.1. Содержание варианта решения проблемы
	невмешательство
	принятие проекта

	9.2. Качественная характеристика и оценка динамики численности потенциальных адресатов предлагаемого правового регулирования в среднесрочном периоде (1 - 3 года)
	данные отсутствуют
	В Республике Мордовия в настоящее время имеется 308 рекламных конструкций. Соответственно все владельцы данных рекламных конструкций могут быть потенциальными адресатами предлагаемого правового регулирования данного проекта постановления.  

	9.3. Оценка дополнительных расходов (доходов) потенциальных адресатов регулирования, связанных с введением предлагаемого правового регулирования
	не планируется
	не планируется

	9.4. Оценка расходов (доходов) бюджета Республики Мордовия, связанных с введением предлагаемого правового регулирования
	не планируется
	не планируется

	9.5. Оценка возможности достижения заявленных целей регулирования (раздел 3 сводного отчета) посредством применения рассматриваемых вариантов предлагаемого правового регулирования
	заявленные цели не 

будут  достигнуты
	заявленные цели будут достигнуты

	9.6. Оценка рисков неблагоприятных последствий
	Средняя, в связи с наличием правового регулирования данной сферы
	Риски отсутствуют


9.7. Обоснование выбора предпочтительного варианта решения выявленной проблемы: 2 вариант более предпочтителен, так как позволяет достигнуть целей правового регулирования.
10. Оценка необходимости установления переходного периода и (или) отсрочки вступления в силу нормативного правового акта либо необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: необходимость отсутствует.
10.1. Предполагаемая дата вступления в силу нормативного правового акта: со дня его официального опубликования.
10.2. Необходимость установления переходного периода и (или) отсрочки введения предлагаемого правового регулирования: необходимость отсутствует.

10.3. Необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: не требуется.
10.4. Обоснование необходимости установления переходного периода и (или) отсрочки вступления в силу нормативного правового акта либо необходимость распространения предлагаемого правового регулирования на ранее возникшие отношения: не требуется.
11. Информация о сроках проведения публичных консультаций по проекту нормативного правового акта и сводному отчету.
11.1. Срок, в течение которого принимались предложения в связи с публичными консультациями по проекту нормативного правового акта и сводному отчету об оценке регулирующего воздействия:
начало: 17 апреля 2018 года;

окончание: 07 мая 2017 года.
11.2. Сведения о количестве замечаний и предложений, полученных в ходе публичных консультаций по проекту нормативного правового акта:
11.3. Полный электронный адрес размещения сводки предложений, поступивших по итогам проведения публичных консультаций по проекту нормативного правового акта:
	Министр печати и информации
Республики Мордовия


	____________
	В.А. Калугин

	16 апреля 2018 года
	
	


